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Jules Pieri nos presenta en el afio
2020 por medio de la Editorial
Mc Graw Hill la obra “Cémo
transformar ideas en productos en
estos tiempos™.

Este libro es una guia paso a paso
para emprendedores, la cual esta
dividida en dos partes: la primera
seccion del libro nos hace tomar

“Ho busgues s alis del invaluatile consaje que Jules
¥ clerios de empresas comparten aqui™.
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COMO TRANSFORMAR

Elementos a destacar en este libro
de aproximadamente 300 paginas
es su simpleza en el lenguaje co-
mercial, cada tema va directamen-
te a los elementos mas importantes
que debemos aprender, ademas
que, en las secciones nos plantea
casos de estudio que nos hacen
reflexionar sobre lo que acabamos
de aprender y como lo podemos

IDEAS

conciencia de los elementos nece-
sarios que una persona emprende-
dora debe considerar para forma-
lizar una empresa, la revision de
su idea de negocio, investigar a su
consumidor y su segmento de mer-
cado, y lo mas importante entender
que hay un ecosistema empren-
dedor del cual se puede aprender, %
obtener nuevo conocimiento que
le proporcione ventajas competiti-
vas y recursos para comenzar su
negocio.

implementar, asi que es una lectura
rapida, didactica y entretenida.

EN PRODUCTOS
EN ESTOS TIEMPOS

JULES PIERI

Cofundadora y CEO de

(0) THE GROMMET

La segunda seccion del libro nos aporta 16 competencias
que como emprendedores debemos fortalecer para pro-
ducir productos que satisfagan las necesidades del consu-
midor. Desde la perspectiva comercial de la generacion
de prototipos, el disefio final del producto y empaque
que generen en el consumidor el deseo por la adquisi-
cioén de ese bien; la administracion de la operacion fa-
bril para mantener los inventarios adecuados y atender
adecuadamente los canales de distribucion; sin olvidar el
marketing tradicional y digital para crear una adecuada
experiencia del cliente y, por ultimo, la vision de sanidad
financiera para desarrollar la empresa hacia el futuro.

La relevancia de esta obra de Jules Pieri es que contie-
ne las 16 competencias esenciales que un emprendedor
debe fortalecer y tomar en cuenta para triunfar en su em-
prendimiento.
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